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ANOTACIJA

Socialiniai tinklai — reiskinys atsirades XX a. pabaigoje, smarkiai iSpopuliaréjes 2005 m., kai
buvo jkurtas ,Facebook®, o véliau ir kiti pagrindiniai tinklai: ,Instagram®, ,TikTok", pastaraisiais
metais tampa vienomis jtakingiausiy platformy, leidzian¢iy Zmonéms ir organizacijoms dalytis
informacija, formuoti visuomenés nuomone bei skleisti idéjas. Statista pateikia 2023 m. duomenis,
pagal kuriuos vidutinis Zmogus per dieng narso socialiniuose tinkluose apie 2 valandas ir 31 minute
(Statista, 2023). Siuolaikinéje meno rinkoje, kur kirybiniai procesai vis daZniau integruojami su
skaitmeninémis technologijomis, socialiniy tinkly reikSmé tampa vis reikSmingesné. Nuomonés
formuotojai — tai asmenys, turintys dideles tikslines auditorijas ir gebantys paveikti visuomeneés
pozilrj, jy vaidmuo ypac reikSmingas ne tik vartojimo srityje, bet ir meno rinkoje (Leeuwen F., 2020).
Sie formuotojai ne tik padeda menininkams pasiekti platesne auditorija, bet ir prisideda prie kiriniy
vertés formavimo bei jy matomumo didinimo. Siame straipsnyje aptariamos nuomoneés formuotojy
kategorijos, jy poveikis Siuolaikinei meno rinkai: jvertinami teigiami ir neigiami aspektai bei
analizuojama kokie iSSukiai kyla, kai menas jgalina socialinius tinklus.

Raktiniai Zodziai: Siuolaikinis menas, nuomonés formuotojai, meno rinka, socialiniai tinklai,
instagram.

Jvadas

Nuomonés formuotojai tampa vis jtakingesné vartotojiSkos visuomenés dalimi,
veikdami ne tik mados, grozio ar kitas Zmogaus gyvenimo sritis, bet ir prasiskverbdami j
karybiniy industrijy bei meno rinka. Jie formuoja visuomenés poziurj j meng, daro jtaka
meno vertinimui ir vartotojy elgsenai. Tai leidZia tyrinéti, kaip asmeniné jtaka skatina (arba
riboja) menininky kirybos sklaidg ir kokia jtaka daro meno rinkai. Nepaisant didéjancio
socialiniy tinkly ir meno rinkos saveikos populiarumo, Sioje srityje vis dar truksta tyrimy,
ypac akademiniy darbuy, kritiSkai vertinanciy ilgalaikj Sios sgveikos poveikj tiek menui, tiek
jo rinkos dalyviams.

Tyrimo problema: kokia jtaka meno rinkai gali daryti Siuolaikinio meno nuomonés
formuotojai socialiniame tinkle ,Instagram”?

Tyrimo objektas — Siuolaikinio meno nuomonés formuotojai

Tyrimo tikslas — istirti Siuolaikinio meno nuomonés formuotojus socialiniame tinkle
.Instagram”

Tyrimo uzdaviniai:

1. Konceptualizuoti Siuolaikinio meno nuomonés formuotojus.

2. Atskleisti nuomonés formuotojy jtaka meno rinkai.

Tyrimo duomenims rinkti naudojami metodai: literaturos analizé ir dokumenty
turinio analizé ir kokybinis tyrimas - standartizuotas (formalusis) interviu.
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1. .Instagram” socialinis tinklas ir nuomonés formuotojai

Savoka nuomonés formuotojas (angl. .influencer”) pradéjo formuotis 2000-aisiais,
kai iSpopuliaréjo socialiniai tinklai ir tinklarasciy rasymas, taciau tik apie 2010-uosius Si
sgvoka tapo placiai naudojama, ypac atsiradus ,Instagram” kuriame turinio kuréjai pradejo
aktyviai bendradarbiauti su prekés zenklais ir skatinti jy produkty pardavimus. Sis procesas
jsitvirtino kaip atskira rinkodaros strategija, vadinama ,influenceriy marketingu“. Pirmoje
lenteléje apzvelgiama, kaip socialiniy moksly tyréjai apibrézia nuomonés formuotojy
savoka.

1 lentelé. Nuomonés formuotojas (angl. .influencer”) sgvoka

Kazkas, kas daro jtaka arba keicia kity Zzmoniy elgesj. Asmuo, kuriam
mokama uz tai, kad socialiniuose tinkluose reklamuoty jmonés produktus
ir paslaugas, skatindamas kitus juos jsigyti.

Cambridge
zodynas:

.Nuomonés formuotojai (angl. influencers) - tai asmenys, turintys dideles,
iStikimas sekeéjy auditorijas socialiniy tinkly platformose. Jie dazniausiai
susikuria prekés zenkla aplink vieng pagrindine tema, pavyzdzZiui, maisto

TE. Creely, C. Lewis, gamyba, grozj, zaidimus, gyvenimo bida ar kitas sritis. Zmonés seka jy

2019 S v, L . .
socialiniy tinkly paskyras, spaudzia ,patinka“ ar prenumeruoja, kad galéty
sekti jy kasdienj gyvenima. Socialiniai tinklai leido atsirasti vidutinio lygio
.jizymybéms*, kurios pelnosi i$ ,patinka” ir pasidalinimuy.”

Apzvelgtuose tyrimuose pateikiamos jvairios nuomonés formuotojy
apibréztys, jskaitant terminus, tokius kaip ,jzymybiy reklamuotojas” (angl.
celebrity endorser), ,turinio kiréjas” (angl. content creator), ,socialiniy

Elena Engel,. : . . . .. .

. . tinkly jtakos darytojas” (angl. social media influencer) arba tiesiog

Kathrin Karsay ir ) - . v e

Kt 2024 ~nuomonés formuotojas” (angl. influencer). Tac¢iau bendras vardiklis yra

tas, kad nuomoneés formuotojai — tai asmenys, kurie socialiniuose
tinkluose suburia reikSminga sekéjy auditorijg ir pasitelkia jtraukiantj
turinj, kad paveikty savo auditorija.

Lenteléje matome, kad autoriai panasiai iSskiria nuomonés formuotojy bruozus: tai
Zzmonés, kurie socialiniuose tinkluose suburia reikSminga sekeéjy auditorija, kuria jtraukiantj
turinj, kuriuo veikia ir formuoja savo sekéjy nuomone.

2024 mety duomenimis , Instagram® socialinis tinklas turi apie 2 milijardus, i$ jy apie
65 milijonus jvairiy kategorijy influenceriy, Si rinka per metus sugeneruoja 21 milijardus
JAV dolerius ( Dopson E., 2024).

« Nano-influenceriai (1-10 takst. sekéjy): 2,19%

« Micro-influenceriai (10-100 takst.): 0.99%

« Macro-influenceriai (100 tukst. -1M): 0.86%

» Mega-influenceriai (>1M): 0.94%

Prie kiekvienos kategorijos yra nurodytas procentais iSreiStas skaiCius t.y.
jsitraukimo skaicius (angl. engagement rate), kuris nurodo potencialiai gerg sekéjy
jsitraukima j konkretaus nuomonés formuotojo kuriamga turinj. Statista pranesa, kad
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vidutinis influenceriy jsitraukimo rodiklis Instagram yra 1,85%. Taigi viskas, kas yra
aukstesné uz tai, yra geras jsitraukimo rodiklis. Siuo metu tai yra aktualu, nes keiciasi
poziuris, nuo ko didesnio sekéjy skaiciaus linkstama link kuo didesnio jsitraukimo skaiciaus.
Tai apskaiciuoti galima jvairiais bldais, priklausomai nuo iSsikelto tikslo (Zote J., 2024). Kai
rinkodaros specialistai sprendzia kurj nuomonés formuotojg pasirinkti reklaminei
kompanijai i$ keliy potencialiy, jie gali palyginti konkreciy influenceriy sekéjy jsitraukimo
skaiciy Sia formule:

patiktukai + komentarai
x 100

sekeéjy skaiciaus

Gautas skaicius parodo ar patenka j standartizuota jsitraukimo skaiciy ar ne, tokiu
bldu galima palyginti potencialius nuomonés formuotojus (Preloznik J., 2022).

2. Meno rinkos dalyviai ir nuomonés formuotojai socialiniame tinkle ,Instagram”

Tyringjant meno rinkg yra iSskiriami pagrindiniai Sie jos dalyviai: menininkai,
galerijos, aukciony namai, muziejai ir kulturos institucijos, privatus kolekcininkai, meno
prekeiviai (angl. art dealer), meno konsultantai, rinkos analitikai ir ekspertai, kuratoriai,
mokslo jstaigos (meno akademijos), restauravimo centrai, kultGriné Ziniasklaida
(Makseliene S., Parulskis E., Virbickaité A. P, 2015). Sie dalyviai jsitvirtine meno rinkoje jau
kurj laika ir gali daryti jtaka tiek konkretaus menininko karjerai, tiek meno kuriniams,
objektams ir kitiems meno reiskiniams. Taciau pastargjj deSimtmetj vis didesne jtaka daro
socialiniai tinklai, veikdami menininkus, meno erdves, meno institucijas ir meno auditorijas,
o galiausiai ir Siuolaikine estetine patirtj (MacDowall L., Budge K., 2021), o nuomonés
formuotojai formuoja vie$gjg nuomone apie menininkus ar jy kirinius, ypac tarp jaunesnés
auditorijos.

Siekiant suzinoti ir kategorizuoti atpazjstamus Siuolaikinio meno nuomonés
formuotojus tarptautinéje rinkoje, buvo sukurta kategorijy lentelé (2 lentelé), kurioje
sugrupuojamiinfluenceriai. Jie buvo atrasti google paieskoje jvedus raktinius zodzZius, tokius
kaip: Zinomiausi meno influenceriai ir kt.
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2 lentelé. Tarptautiniai nuomonés formuotojai

Straipsnio pavadinimas Menininkai | Meno kritikai, | Kolekcininkai Meno
menotyrininkai mylétojai
1 straipsnis: 25 most 20 3 1

followed art influencers
on Instagram

2 straipsnis: 9 Art 5 1 4
Influencers You Need to

be Following on Instagram

3 straipsnis: Eight of The | 8
Most Followed Art
Influencers on Instagram

4 straipsnis: Admire 11
These Art Influencers on

Instagram

5 straipsnis: 10 Art 2 2 1 5
Influencers You Need to

Follow on Instagram to
Stay in the Loop This Fall

IS viso: 63 44 6 1 10

Pastebéta, kad daugiausiai minimi nuomonés formuotojai - menininkai, taciau
pastarieji retai kada formuoja nuomone apie meno rinka placigjg prasme, jie labiau linke
atliepti savo kurybg, kurybinius procesus ir pan. Skaicius tarp zZzmoniy, kurie aktyviai
dalyvauja meno rinkos renginiuose ir meno rinkos profesionaly - pasiskirsto tolygiai.

Nagrinéjant Siuolaikinio meno nuomonés formuotojus Lietuvos kontekste buvo
sukurta kita kategorijy lentelé (3 lentelé), kurioje suskirstyti formuotojai pagal jy poZymius.
éj karta samoningai vengiama jtraukti menininkus, laikatis Zzinojimo, jog jy kuriamas turinys
atliepia paciy kurybga, o ne meno lauka.
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3 lentelé. Lietuvos nuomones formuotojai.

Meno Nepriklausomi Kolekcininkai Aktyvis meno
institucijy meno lauko dalyviai,
darbuotojai darbuotojai Ziurovai

(ne meno lauko
profesionalai)

IS viso atrasta | 3 6 1 8
18 nuomonés
formuotojy,
tarp kuriy:

Duomenys atskleidZia, kad nuomonés formuotojai beveik tolygiai pasiskirsto j tuos,
kurie yra meno lauko profesionalai, dirba meno institucijose arba privaciai (komunikacijy
ekspertai, menotyrininkai, vadybininkai ir pan.) ir j tuos, kurie aktyviai dalyvauja meno
parodose, taciau néra Sio profesionalus Sios rinkos atstovai, jie dirba kitose sferose, tokiose
kaip: mados industrija, interjero dizainas ar architektura, ir kt.

Nagrinéjant Siy kuréjy kuriamo turinio skirtumus ir panasumus, pastebima, jog
pagrindiniai panasumai yra tai, kad tiek profesionalai, tiek ir aktyvis lankytojai dalinasi savo
darytomis parody dokumentacijomis, menininky profiliais, jy kdriniais. ISskiriamas
pagrindinis skirtumas, jog meno lauko profesionaly turinys buna jvairiapusiskesnis,
dalinasi meno rinkos tendencijomis, naujienomis atliepianCiomis tarptautine meno rinka,
profesionaliomis jZvalgomis.

Siekiant jvertinti nuomoneés formuotojy kuriamo turinio teigiamus ir neigiamus
aspektus, darancius jtakga meno rinkai bei vartotojams, 2024 m. gruodzio mén. buvo atliktas
kokybinis interviu. Tyrimas buvo vykdomas ,Instagram” profilyje @artgeek.diary, naudojant
mazos apimties, dviejy atviry klausimy standartizuotg apklausa, paskelbta ,story" skiltyje.
Sis formatas leido vartotojams i$reiksti savo nuomone apie teigiamus ir neigiamus turinio
kurejy aspektus meno rinkai, o tyrimas buvo prieinamas 24 valandas - tiek, kiek galioja
.story” formatas. Minétas profilis atitinka Siuolaikinio meno nuomonés formuotojy
kriterijus, turedamas daugiau nei 7800 sekéjy. Tyrime dalyvavo 19 respondenty, kurie
jvardijo teigiamus ir neigiamus turinio kurejy veiklos aspektus. Apibendrinti rezultatai
pateikiami 4 lenteléje.
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4 lentelé. Teigiami ir neigiami meno nuomonés formuotojy aspektai

TEIGIAMI: NEIGIAMI:

e Kulturos populiarinimas, sklaida ir e Subjektyvi nuomoneg;
matomumas; e Autentisko turinio

» Platesneés auditorijos pritraukimas; trukumas;

e Laiko taupymas; e Profesionalumo trukumas;

e Skatina pasidométi giliau; e Gali atimti netikétumo

» Paaiskina konceptualy meng; jausma;

« Ekonominé nauda (kiriniy jsigijimai, mokamuy e UZ mokestj reklamuojamas
muziejy lankomumas didéjimas); neprofesionalus menas.

« Socialiné jtaka (meno lauko atstovai linke
dalintis Ziniomis ar atliepti jvairias socialines
problemas).

Kaip teigiamus aspektus respondentai dazniausiai pamineéjo kulturos sklaidga, tai, kad
j renginius pritraukiama daugiau auditorijos, net ir tos, kuri néra tiksliniai meno vartotojai ir
skatina pasidometi giliau jvairiomis meno temomis. Vienas dazniausiai jvardyty neigiamy
aspekty yra subjektyvumas — nuomonés formuotojy asmeninés preferencijos gali per daug
riboti meno jvairovés suvokimg, pavyzdziui, koncentruojantis tik j jaunus menininkus. Kitas
neigiamas aspektas, jog formuotojai lankydamiesi pirmieji parodose ir kituose renginiuose
daznai atskleidzia per daug informacijos ir taip gali atimti netikétumo, naujumo, nuostabos
jausma. Siekiant maksimaliai iSnaudoti nuomonés formuotojy teikiama nauda meno rinkai
ir sumazinti neigiamas pasekmes, butina skatinti atsakingg bei informatyvy turinio kurima.
Formuotojai gali atlikti svarby vaidmenj, jei savo jtaka naudos ne tik komercinei sklaidai, bet
ir meninio iSprusimo bei kritinio meno vertinimo ugdymui.

ISvados

1. Nors socialiniai tinklai ir nuomonés formuotojai vyrauja jau kurj laika, formuotojy
meno srityje salyginai nedaug, Sioje srityje dar yra erdvés naujy talenty atsiradimui.
Meno vartotojy lukesciai kyla, todél kuriamas turinys turi bati autentiSkas,
profesionalus ir kokybiskas, kad atitikty auditorijos reikalavimus. Siuolaikinio meno
nuomoneés formuotojai gali buti skirstomi j dvi pagrindines grupes: meno rinkos
profesionalai — dalijasi savo darbo uzkulisiais, profesionaliomis jzvalgomis bei
analizuojamomis meno tendencijomis ir meno entuziastai — aktyviai lankosi
parodose, dalijasi asmeninémis patirtimis, jspudziais, atrastais meno kuriniais bei
menininky profiliais.

2. Nuomonés formuotojai teigiamai veikia meno rinka, prisidédami prie: platesnés
auditorijos pritraukimo — skatina Zzmones dométis menu, lankytis parodose ir kituose
renginiuose; Meno kuriniy atradimo ir sklaidos — formuoja menininky matomuma bei
populiarumg; Ekonominés vertés — paskatina meno kuriniy jsigijimus, palaikant
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menininky kiryba; Meno edukacijos — prisideda prie visuomenés meninio iSprusimo,
populiarindami kultdrinj turin;.

3. Nepaisant teigiamy aspekty, isrySkéja ir neigiami veiksniai, tokie kaip:
subjektyvumas - nuomonés formuotojy asmeninés interpretacijos gali iSkreipti
meno suvokimga ar démesj sutelkti tik j tam tikras meno sritis; Profesionalumo ir
autentiSkumo trukumas - turinys ne visuomet yra patikimas ar gilus; Didéjantys
lukesciai — meno nuomonés formuotojy auditorija kelia didesnius reikalavimus nei,
pavyzdziui, mados ar grozio turinio kuréjams, tikédamasi aukstesnio lygio
edukacinés ir informatyvios vertes.

4. Nuomonés formuotojy jtaka Siuolaikinei meno rinkai yra dvilypé — jie ne tik padeda
profesionalumu ir objektyvumu. Ateityje svarbu skatinti kirybinj balansa, kur turinys
ne tik populiarinty menga, bet ir ugdyty auditorijos kritinj suvokima bei estetinj
iSprusima.
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CONTEMPORARYVART INFLUENCERS
Emilija Sneideryte

Summary

Social media is a phenomenon that emerged at the end of the 20th century and became
widely popular in 2005 with the founding of Facebook. Later, other significant platforms, such as
Instagram, TikTok, and LinkedIn, followed. Over the past decades, these platforms have become some
of the most influential tools for sharing information, shaping public opinion, and disseminating ideas.
According to Statista (2023), people spend an average of 2 hours and 31 minutes per day browsing
social media. In the contemporary art market, where creative processes are increasingly integrated
with digital technologies, the role of social media has grown significantly. Opinion leaders -
individuals with large, targeted audiences capable of influencing public perception — play an
especially prominent role not only in consumer culture but also in the art market (Leeuwen F., 2020).
These influencers not only help artists reach broader audiences but also shape new art trends,
contribute to defining the value of artworks, and enhance their visibility. Opinion leaders are
becoming an increasingly influential part of the consumer society, affecting not only fashion, beauty,
and other lifestyle sectors but also penetrating creative industries and the art market. They shape
public attitudes toward art, influence art evaluation, and impact consumer behavior. This creates
opportunities to study how individual influence encourages (or limits) the dissemination of artists'
work and what impact social media has on the art market. Despite the growing popularity of the
relationship between social media and the art market, research in this area remains scarce,
particularly academic studies critically assessing the long-term effects of this interaction on art and
its market participants. Research Aim: To analyze contemporary art opinion leaders on Instagram.To
achieve this aim, two objectives are formulated:

1. To conceptualize contemporary art opinion leaders.

2. Toreveal the influence of opinion leaders on the art market.

This article examines the impact of influencers on the contemporary art market. It discusses
their categories, evaluates both positive and negative aspects, and analyzes the challenges that
arise when art intersects with social media.
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